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Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Fashion Consciousness, 
Subjective Norm, Ethical Judgement, Value Consciousness, dan  Self Ambiguity 
terhadap Purchase Intention Counterfeit Product.  
Obyek penelitian adalah mahasiswa. Penentuan responden dilakukan dengan 
metode purposive sampling dimana dilakukan penentuan sampel dengan 
pertimbangan tertentu. Penelitian ini dilakukan dengan metode survei dengan 
menyebarkan 317 ekslemplar kuesioner dikalangan mahasiswa di Yogyakarta. Alat 
analisis yang digunakan adalah regresi linier sederhana serta pengujian validitas dan 
reliabilitas dengan bantuan alat uji Spss 19. 
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Fashion Consciousness, 
Subjective Norm, Value Consciousness, dan  Self Ambiguity berpengaruh secara 
positif  terhadap Purchase Intention Counterfeit Product. Namun terdapat satu 
variabel (Ethical Jugdment), menunjukan bahwa memiliki hubungan yang negatif 
terhadap  Purchase Intention Counterfeit 
 
 
Kata Kunci : Fashion Consciousness, Subjective Norm, Ethical Judgement, Value 







HALAMAN JUDUL  …….………………………………………………i 
LEMBAR PENGESAHAN …………………………………………………….ii 
LEMBAR PERNYATAAN ……………………………………………………iv 
KATA PENGANTAR  ...………………………………………………….v 
INTISARI    …………….…………………………………….vii 
ABSTRACT    …..……………………………………………...viii 
DAFTAR ISI   …….……………………………………………..ix 
DAFTAR TABEL   …………………………………………………..xii 
DAFTAR GAMBAR  ………………………………………………….xiii 
 
BAB I PENDAHULUAN 
1.1 Latar Belakang ………......................................................................1 
1.2 Rumusan Masalah ………......................................................................5 
1.3 Tujuan   ……..........................................................................6 
1.4 Manfaat  ………......................................................................7 
1.5 Batasan masalah  ……………………………………………….…....8 
BAB II LANDASAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS 
2.1 Counterfeit Product  …………………………….………...…….9 
2.2 Subjective Norm  ....................................................................16 
2.3  Ethical Judgment  ....................................................................27 
2.4 Purchasing Intention  ....................................................................19 





2.6 Value Consciousness  ....................................................................23 
2.7 Self ambiguity   …...…………….…………………….…...24 
2.8 Fashion   …...…………….……………………..…..24 
2.9 Pengembangan hipotesis  ……...………………………………….....26 
2.10 Kerangka Penelitian  ....................................................................32 
2.11 Definisi Operasional  …...…………………………………....….33 
 
BAB III METODOLOGI PENELITIAN 
3.1 Lokasi penelitian …………………….……………………….…….39 
3.2 Obyek penelitian …………………….…………………...….……..39 
3.3 Subyek penelitian ………………………..…………………….……39 
3.4Metode Sampling dan Pengumpulan Data ………….…………………..40 
3.5  Pengujian Instrumen Penelitian 
3.5.1 Uji Validitas ………………………………………….…….…..40 
3.5.2 Uji Reliabilitas  ………………………………………...…….……43 
  3.6 Analisis Data Kuantitatif 
   3.6 .1 Alat Analisis 
1. Pengertian Regresi Linier ……………....…………...….…..…44 
2. Analisis Korelasi ………….……..………….………….….….44 
3. Analisis Determinasi (R2) …………………..…….…………..45 
BAB IV ANALISIS DATA 
 4.1 Analisis Profil Responden …………………………………………..48 





4.3 Pembahasan Hipotesis ………………………………………………59 
BAB V PENUTUP 
5.1 Kesimpulan  ……………………………………………67 
5.2 Saran   ……………………………………………69 
5.3 Implikasi Managerial ……………………………….…..……….69 








Tabel 3.1  Hasil Uji Validitas ……………………………………….….… 41 
Tabel 3.2 Hasil Uji Reliabilitas …………………………………………..… 43 
Tabel 4.1 Hasil Uji Regresi Linier Fashion consciousness  
terhadap Intention to buy counterfeit product…………………..… 52 
Tabel 4.2 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Subjective Norm  
terhadap Intention to buy counterfeit product …………..……...… 54 
Tabel 4.3  Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Ethical Judgment  
terhadap Intention to buy counterfeit product ………………..…… 55 
Tabel 4.4  Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Value Consciousness  
terhadap Intention to buy counterfeit product ………………….… 57 
Tabel 4.5 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Self Ambiguity terhadap  








Gambar 2.1 Kerangka Penelitian …………………………………………….. 33 
Gambar 4.1 Profil Responden Berdasarkan Usia ……………………………… 48 
Gambar 4.2 Profil Responden Berdasarkan Gender …………………………… 49 
Gambar 4.3 Profil Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir…………….... 49 
Gambar 4.4 Profil Responden Berdasarkan Pengeluaran Perbulan…………….. 50 
Gambar 4.5 Profil Responden Berdasarkan Pembelian Counterfeit Product…… 51 
Gambar 4.6 Profil Responden Berdasarkan Jenis Produk………………………. 51 
 
 
 
 
 
 
 
 
